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FC SOCHAUX-MONTBÉLIARD
UNE ENTREPRISE 
FRANC-COMTOISE

44 pages pour mesurer le poids économique et social du club dans son territoire
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« Ce que quelqu’un entreprend ; œuvre, opération. » Telle est la dé�nition du Larousse 
pour le mot « Entreprise ». Avant d’être une structure commerciale, une entreprise, 
c’est donc un projet, une idée qui naît, qui se façonne et qui vit. C’est une construction. 
Parfois une quête. L’œuvre dont il est question dans ce hors-série du Trois est érigée 
au rang d’icône dans le nord Franche-Comté, voire au-delà  : c’est le FC Sochaux-
Montbéliard.

L’idée a germé et s’est concrétisée en 1928, dans l’esprit de Jean-Pierre Peugeot, 
alors à la tête des automobiles Peugeot. Le club est devenu pionnier du football 

professionnel français. Tout au long du XXe siècle, le FC Sochaux-Montbéliard est 
l’emblème de Peugeot. Le club inscrit Sochaux sur la carte de France et ses usines 
avec. Cela en fait, par la même occasion, une aventure comtoise : celle d’un territoire 
dessiné par son industrie automobile et incarné par les Jaune et Bleu. L’identité 
régionale se construit autour du club et ses valeurs s’y inscrivent en lettres jaunes  : 
labeur, discrétion, humilité, abnégation. « Comtois, rends toi ! Nenni ma foi » en est la 
devise. De la région, et aujourd’hui du club. 

Mais le FC Sochaux-Montbéliard n’est pas qu’un emblème : c’est aussi un acteur 
économique aux retombées réelles pour son territoire. C’est une entreprise à part 

entière, que la dimension sportive a tendance à éclipser. Comme le dévoile une étude 
du cabinet de conseil Accuracy, pour le syndicat des clubs de football professionnel 
Foot Unis, la valeur ajoutée générée par l’activité du FC Sochaux-Montbéliard est 
évaluée à 10,8 millions d’euros durant la saison 2024-2025. Le club génère 225 
emplois (équivalent temps plein), dont 154 localement. Le Trois vous présente les 
données de ce baromètre. 

Ce sont ces retombées que nous vous proposons d’étudier au détour de ces 44 pages. 
Nous vous plongeons dans la construction d’un budget, dans un contexte 

économique délicat. Nous vous proposons de découvrir des partenaires du club, qui 
inscrivent leurs destinées dans ses pas. Nous vous présentons des symboles, à l’instar 
du centre de formation, pour qui tant d’anonymes s’engagent. Nous partons sur les 
traces de ces entreprises qui ont un surcroît d’activité, parce que le club joue au stade 
Bonal.

En quelque sorte, nous vous proposons de sortir pour quelques instants le FC Sochaux 
des pages « Sport » des journaux pour le faire entrer dans les pages « Economie ». 

Pour parler d’une entreprise franc-comtoise.

Bonne lecture.

Thibault Quartier et Pierre-Yves Ratti   

Une entreprise
franc-comtoise

ÉDITO
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INTERVIEW
Clément Calvez :
« Nous sommes un acteur économique 
et social fort en Franche-Comté »
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du FC Sochaux-Montbéliard
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une aubaine économique

Sochaux,
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Michaël Isabey :
« Ceux qui ont investi dans le FCSM 
ont investi dans le centre de formation »

Sociochaux :
quand les supporters 
façonnent l'avenir du club

Le stade Bonal, un outil pour générer 
de nouvelles ressources

Ces lieux qui veulent vivre 
au rythme du FCSM

Le FCSM accompagne les entreprises 
dans leurs démarches RSE

« Le FCSM est un exemple 
inédit en Europe »

Néolia soutient le FC Sochaux au profit 
des enfants de ses locataires
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Depuis deux ans, le FC Sochaux-Montbéliard 
essaie de reconstruire des bases solides pour 
le club, tant économiques que sociales. Des 
bases qui doivent permettre de pérenniser son 
existence dans le temps. Et une reconstruction 
d’autant plus di�cile qu’elle s’inscrit dans un 
contexte extrêmement di�cile pour le football 
professionnel. Clément Calvez, président du 
FC Sochaux-Montbéliard depuis septembre 
2024, explique ces enjeux. 

CLÉMENT CALVEZ

« Nous sommes un acteur économique 
et social fort en Franche-Comté »

Clément Calvez, président du FC Sochaux-Montbéliard ‒ ©Thibault Quartier


